W strone efektywnej promoc;ji
wizerunkowej karpia

O medizon Mikotajki 16.09.2021
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CLUTTER — NIEUSTANNA WALKA O UWAGE KONSUMENTA

7,9 mld zt
Zzainwestowane
w komunikacje

reklamowg w 2020

1,3 bin kontaktow
reklamowcyh

wygenerowanych
w samej TV w 2019

W sumie dziennie
mamy kontakt
z ponad 5 000
reklamami we
wszystkich kanatach
komunikacji
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Srednio to 103 reklamy
w TV dziennie
obejrzanych przez
statystycznego Polaka
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CLUTTER — NIEUSTANNA WALKA O UWAGE KONSUMENTA

Ponad 80% osob deklaruje,
ze nie lubi reklam ale...

wszyscy sie z nimi stykamy,
bo wszyscy jestesSmy
konsumentami.
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SCIEZKA ZAKUPOWA — POLE WALKI O KONSUMENTA
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SWIADOMOSC

ZAINTERESOWANIE

PREFERENCIJA
WYBORU

TRAFFIC

SPRZEDAZ

LOJALIZACIA




KOMUNIKAT, ABY KONSUMENCI

ZNALI PRODUKT

SWIADOMOSC

w

CHCIELI Z NIEGO
SKORZYSTAC

ZAINTERESOWANIE

| POLECAC GO INNYM

WOLELI WYBRAC TEN PREFERENCIA
PRODUKT A NIE INNY WYBORU
WESZLI DO SKLEPU TRAFFIC

| CHCIELI PONOWNIE KUPIC LOJALIZACIA




KOMUNIKACJA MUSI ZOSTAC ZAUWAZONA

e duzy zasieg

* wysoka czestotliwos¢

* widoczne formaty

* ciekawa kreacja

* dotarcie r6znymi mediami
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KOMUNIKACJA REKLAMOWA TO NIE SZTUKA, TO INWESTYCIA

REKLAMA = INWESTYCJA

ROI — zwrot z inwestycji liczony jako
ilos¢ ztotowek wartosci
wygenerowanej przez kazdg
ztotowke zainwestowana.




KOMUNIKACJA REKLAMOWA TO NIE SZTUKA, TO INWESTYCIA

Skuteczna komunikacja wymaga
synergicznego potgczenia dwoch
wymiarow — kreatywnego i analitycznego.

Dzieki temu tworzona jest komunikacja
interesujgca, angazujgca konsumenta,
ktora nastepnie dostarczana jest do
odbiorcéw w sposdb skuteczny i efektywny
kosztowo.
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PROMOCIJA KARPIA W SEZONIE SWIATECZNYM

® karp
Wyszukiwane hasto

Palska = Ostatnie 5 lat =

Zaimeresowanie w Ujeciu cZasowym

‘Wazystka +

+ Porownaj

Wyszukiwarka Google

Kampania w sezonie
sprzedazowym to
podstawa
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PROMOCIJA KARPIA W SEZONIE SWIATECZNYM- DALSZE WZROSTY

® karp

Wyszukiwane hasto
Folska - 0d 11.01.2019 do 12.09.2021 «

Zainteresowanie w Ujeciu CZasowym

Kampania w sezonie
sprzedazowym dalej skutecznie
buduje zainteresowanie karpiem

na Swieta

+ Porownaj

Wszystko ~ Wyszukiwarka Google «

+33% ‘

J—

XI1 2019
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A BEZ REKLAMY NIE WSZYSTKIM IDZIE JUZ TAK DOBRZE

® kamp ® wodka : i .
Wyszukiwane hasto Wyszukiwane hasto + Dodaj poréwnanie
Polska ~ Od01.01.2019do 13.09.2021 - Wszystko ~ Wyszukiwarka Google -

I4=

<y e,

Zainteresowanie w ujeciu czasowym

+33%

J - e
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WWW.POLSKIKARP.EU

O RyBACTWO [ Unia Europejska
D MORZ Potilsl Karp Europeshi Fundusz

T I Morshd | Rybackl
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CO ZADZIALAtO W 20207
Kampania w najgoretszym okresie przedswigtecznym od 10 do 23 grudnia

TABLICE REKLAMOWE

W sumie 136 tablic6 X 3 m w43
miastach Polski.

“~ Wielkopolski
° Wioclawek
~ 4 2 Plock wy I
TELEWIZJA ‘ U B
S
b Frankfurt L)
nad Odrg Pruszkon

............
da Podiaskiry oBrzest

W sumie 15 199 155 kontaktow iz - é LA

Pulawys

. " Legca. W . 0 Tobu 14 e 0 crwm'\\l
reklamowych emitowanych w 130 oy SRR, % CL T oy Ve =%
stacjach TV. S o IR & e ) INTERNET

R 9 0 q o Q n /

Dotarcie do 9 187 032 oséb. a0 a9 Ve . o
T RSy DTN SR Sae. W sumie 9 754 583 wyswietlen reklamy.
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2021 2022 rok

Karp wptywa na szerokie wody...




WCIAZ ZOSTALY MILIONY OSOB DO PRZEKONANIA DO JEDZENIA RYB, W TYM KARPIA

Czy spozywa ryby? Jak czesto jesz ryby?
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bardzo czesto czesto rzadko nigdy

m spozywa ryby @ niejeryb
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Zrédto: TGI, Kantar Media 2020/2021



WPLYW PANDEMII NA ZMIANY ZYWIENIOWE POLAKOW

Polacy od 2020
jedzg zdrowiej (az
47,9% Polakow
deklaruje zdrowsze
odzywianie).

Dla Polakow coraz
bardziej wazne jest
podkreslanie
lokalnosci i
pochodzenia
produktow.

& mediaon

Zrédto: Badanie - "Nawyki zywieniowe Polakéw w czasie izolacji, podczas epidemii koronawirusa 2020" przeprowadzono na zlecenie firmy Upfield przez MRW, czerwca 2020 na prébie 2 000 dorostych Polakdw



SPOZYCIE RYB - DOKAD PtYNIESZ KARPIU?

Zrédto: Badanie: IERIGZ 2021

& mediaon

Aktualnie ryby
swieze s3
sprzedazowym
numerem 1,
wyprzedzajac
sprzedaz
mrozonych.

Spozycie sledzi, karpi
i pstrggdw wzrosto o
5-7% w 2020 (vs.
wzrost
zainteresowania
karpiami o 33% w
okresie Swigtecznym.




DZIAtANIA MEDIOWE | MEDIALNE 2021-2022- ZAtOZENIA

Dalsza budowa
Swiadomosci
spotecznej
dotyczacej
zrobwnowazonej
akwakultury i jej
produktow.

Dostepnos¢ karpia
przez caty rok, dzieki
technologii MAP-
porcjowanego na
tackach.

Pokazywanie karpi
jako produkt slow-
food produkowanych
w warunkach
zblizonych do
naturalnych.

W roku 2022
pilotazowe dziatania
czerwiec-sierpien —

KARP na grill.
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Unia Europejska

Polski Karp Europejski Fundusz
Morski i Rybacki

Materiat wspotfinansowany przez Unie Europejska ze srodkow Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego w ramach Programu Operacyjnego "Rybactwo i Morze"

KV - wersja robocza O medizon



PLANOWANA PROMOCIJA KARPIA NA 2021-2022 JESZCZE SILNIEJSZA NIZ DOTYCHCZAS

'\N ZDR Z
!l — " "ﬁ‘ hu(::::q

TABLICE REKLAMOWE

W sumie 165 tablic6 x 3 m w _ o INTERNET o
kilkudziesieciu miastach Polski. Liczba emisji reklam 25 983 334 i liczba
TELEWIZJA wyswietlen video 6 240 000
W sumie 38 111 866 kontaktéow KINO
reklamowych emitowanych w ok. Reklame obejrzy
135 stacjach TV. 700 000 widzéw
Dotarcie do 75,3% grupy celowej
czyli 12 703 955 oséb PRASA
W sumie 60 486 677

8 kontaktéw z reklamg, dotarcie
do 2 727 440 oséb
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Kontakt:

Piotr Zagorski
Managing Director
p.zagorski@mediaon.pl
+48 0 605 584 202
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