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1. Co rozumiem przez nowy produkt akwakultury?

Organizm wodny (ryba, mieczak, skorupiak, roslina itd.), ktéry do tej nie byt
(lub byt ale tylko niszowo) oferowany na rynku,

wzglednie wezsza definicja: nie byt do tej pory oferowany z krajowe;,
polskiej produkcji

— dalej bede uzywat pojecia ,nowy gatunek”

(cho¢ z punktu widzenia biologicznego jest ono catkowicie mylne)

Produkt (na bazie surowca z akwakultury), ktory nie byt dotgd oferowany
konsumentom (przy czym dla mnie innowacjg produktowg nie jest zmiana
wielkosci opakowania, czy inny branding)

— dalej bede uzywat pojecia ,nowy produkt”
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2. Nowe gatunki na rynku.
Podstawowe bariery komercjalizacji

* Nie ma dostepnej stodkiej wody ptyngcej. Nie ma woli politycznej by siegngc¢
po zasoby wody morskiej. Jedynym rozwigzaniem dla nowych hodowli sg
obiekty z recyrkulacjg wody. Produkcja w systemach RAS jest dos¢ droga.
Ryba z RAS nie bedzie tania (wyjatek: sum afrykanski)

* Marza na nowosci jest w sieciach handlowych wyzsza niz na ,standardy”.
Dzieki temu nowosci sg jeszcze drozsze

* Nowosc¢ na rynku wymaga promocji. Promocja wymaga pieniedzy
» Wiekszos¢ konsumentéw obywa sie bez nowosci

« Jesli nowos¢ ma sie sprzedac, a nie jest tania, musi oferowac
jakas wartos¢ dodang
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3. Nowe produkty na rynku.
Podstawowe bariery komercjalizacji

* Marza na nowosci jest w sieciach handlowych wyzsza niz na ,standardy”.
Dzieki temu nowosci sg jeszcze drozsze

 Nowosc¢ na rynku wymaga promocji. Promocja wymaga pieniedzy
» Wiekszos¢ konsumentow obywa sie bez nowosci

» Jesli nowos¢ ma sie sprzeda¢ musi oferowac jakgs wartos¢ dodang
— w przypadku lekko zmodyfikowanych produktow ciezko jest komunikowac,
ze sg one ,czyms zupetnie nowym?”, taka komunikacja jest bardzo trudna
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4. Potencjalne wartosci dodane ,nowych gatunkow” i
,nowych produktow” akwakultury

« Krajowe, polskie pochodzenie — vide dalsze slajdy

* Lokalne pochodzenie — vide dalsze slajdy

» Kroétki tancuch dostaw — my to rozumiemy, ale czy rozumiejg konsumencie?

« Eko-certyfikacja — jesli produkt jg posiada...

» Wyzsze walory zdrowotne — trudne do wykazania, ale mozliwe (patrz
przyktad na kolejnych slajdach)

« Wygoda uzycia (w przypadku produktow) — vide dalsze slajdy

* Pozytywny wptyw na srodowisko (niski negatywny wptyw na srodowisko),
przyjaznosc¢ klimatyczna — o tym w dalszej czesci prezentacji
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4.1. Wartosci dodane: krajowe, polskie pochodzenie

Kiedy kupuje ryby i owoce morza...

pochodzenie nie jest dla
mnie wazne
21%

inne
19%

preferuje ryby
wyprodukowane w Europie
23%

preferuje ryby
wyprodukowane w
moim kraju
37%

Zrédto: Badanie CAWI (n=2040) dla MIR-PIB,
pazdziernik 2019, projekt GRASS
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4.1. Wartosci dodane: krajowe, polskie pochodzenie

| @ Raczej si¢ nie zgadzam B Zdecydowanie si¢ nie zgadzam O Raczej si¢ zgadzam B Zdecydowanie si¢ zgadzam |

To czy karpie pochodzg z polskiej
hodowli jest dla mnie bardzo wazne

10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=800) dla Polski Karp
Sp. z 0.0. Organizacja Producentow, kwiecien 2019




4.2. Wartosci dodane: lokalne pochodzenie,
krotki tancuch dostaw

B Raczej sie nie zgadzam B Zdecydowanie sie nie zgadzam O Raczej sie zgadzam B Zdecydowanie sie zgadzam

Kupujac karpie na swieta
sprawdzam z jakiej konkretnej
hodowli pochodza

60.0% 40.0% 20.0% 0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

Zréd’ro: Badanie CAWI (n=1000) dla LGR
Swietokrzyski Karp, grudzien 2021




4.2. Wartosci dodane: lokalne pochodzenie,
krotki tancuch dostaw

Skad preferujesz aby pochodzita kupowana przez Ciebie ryba?
Z mojego regionu
16%

nie mam preferencji
25%

Zalezy jaka ryba
12%

z Polski

Nie wiem skad pochodzi 27%

ryba
6%

/ \U E

Spoza UE 10%
. A%
Zrodto: Badanie EUROBAROMETR (n=858) dla ’
Komisji Europejskiej, 2016




4.2. Lokalne pochodzenie, ale...

Zywnos$é z Morza Battyckiego jest...

30.0%

25.0%

20.0% -

15.0% A

10.0% -

5.0% A

.0% -
zanieczyszczona i hiezdrowa dobrej jakosci lokalng zywnoscig

Zrédto: Badanie CAWI (n=2040) dla MIR-PIB,
pazdziernik 2019, projekt GRASS




4.4. Wartosci dodane: bio-certyfikacja,
znaki jakosci

ale zapraszam 25-27 maja 2022 do
Zakopanego — konferencja
~Przysztosc Akwakultury”...

Panel: Ekologizacja akwakultury




4.4. Wartosci dodane: wyzsza wartosS¢ zdrowotna

Projekt Omegabaars (Belgia) Projekt omega-3 carp (Czechy)

omega w nazwie handlowej ryby Karpie o wyzszej zawartosci NNKT n-3




Informowanie o walorach produktu
w kontekscie prawa zywnosciowego

»1. Informacje na temat zywnoSci nie mogg wprowadzac¢ w btgd, w szczegdolnosci:

a) co do wtfasciwosci sSrodka spozywczego, a w szczegolnosci co do jego charakteru,
tozsamosci, wiasciwosci, skfadu, iloSci, trwatosci, kraju lub miejsca pochodzenia,
metod wytwarzania lub produkciji;

b) przez przypisywanie Srodkowi spozywczemu dziatania lub wifasciwosci, ktérych on nie
posiada;

C) przez sugerowanie, ze Srodek spozywczy ma szczeqolne witasciwosci, gdy w rzeczywistoSci
wszystkie podobne Srodki spozywcze majg takie wtasciwosci, zwtaszcza przez szczegolne
podkreSlanie obecnosci lub braku okreslonych sktadnikow lub sktadnikow odzywczych..”

* Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika 2011 r.

w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci (Dz. U. UE. L. z 2011 r.
Nr 304, str. 18 ze zm.).
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4.5. Wartosci dodane: wygoda uzycia

Dla 23% polskich

konsumentow
podstawowe kryterium wyboru ryb to

szybkosc¢ i wygoda przygotowania
38% w grupie
konsumentow 15-24 lata

Zrédto: Badanie EUROBAROMETR 515 (n=825) dla
Komisji Europejskiej, 2021




4.5. Wartosci dodane: wygoda uzycia

© Sealed Air

Zrédto: M. Gierszewski, Pakuj odpowiedzialnie,

Fot. T. Kulikowski

7 Kongres Rybny



4.6. Wartosci dodane: a moze wygoda zakupu

/ nowe formy kupowania?

@ ZMIEN KRAJEZYK

KULTURA DEGUSTACJI

Srednica ziarna powyzej 2,7 mm

306 v | IOSC

DODAJ DO KOSZYKA

ANTFONIUS

GATUNKI | MIEJSCE PRO

ANTONIUS

srednica ziaa 2,6-2,7 mm

30G ‘ ILOS¢

DODAJ DO KOSZYKA

Co dzis na zgbek?

) ]
Nowa aplikacja od InPost. H Makre Poloka
Zamawiaj produkty spozywcze
zMakro, prosto pod Twoje drzwi
lub pod wskazang lokalizacje

srednica ziarna 2,4-2,6 mm

30G - LOSC

DODAJ DO KOSZYKA




4.6. Wartosci dodane: a moze wygoda zakupu
/ nowe formy kupowania?

VEGGIE BO
OR SHOP IN PEI!

—
/v
i

- Offering Check/Cash

discounts, see info
below

ELMRY IS

Patner Farm
Share & FLEX

March - April

Our Newest Share! Offering produce
from Partner Farms and Organic Fruit.
'Farmer Kev Flex' also offered.

Order online
Starting at:

$100 More info




4.6. Wartosci dodane:
a moze wygoda
zakupu
/ nowe formy
Kupowania?

© Sealed Air

Zrodto: M. Gierszewski, Paku;j
odpowiedzialnie, 7 Kongres Rybny




4.7. Wartosci dodane: pozytywny wptyw na srodowisko

 Czy Polakom zalezy na dobrym stanie srodowiska, w tym klimatu?
« Czy Polacy sg sktonni podjg¢ wysitek by ratowac¢ srodowisko, klimat?
« Czy Polacy faczg swoje decyzje zakupowe z wptywem na klimat?
« Czy pro-srodowiskowe zachowania sg czescig naszego obecnego procesu
zakupowego?
« Czy akwakultura to dziatalnos¢ przyjazna srodowisku, a tym klimatowi:
— Zdanie konsumentow

— Zdanie ekspertow

« Czy w takim razie pro-srodowiskowy charakter produkcji moze byc
podstawg promocji nowego produktu, nowego gatunku z akwakultury?




4.7.1 Co Polacy sadzg o globalnym ociepleniu,
kryzysie klimatycznym?

|l Raczej sig nie zgadzam B Zdecydow anie sie nie zgadzam O Raczej sic zgadzam B Zdecydow anie sie zgadzam

ocieplenie klimatu to powazny
problem

20.0% 10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia
Producentéw Ryb tososiowatych, 2022

B\
(&5
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4.7.2 Czy chcemy ponosicC koszty redukcii
negatywnego oddziatywania na klimat?

|l Raczej sig nie zgadzam B Zdecydow anie sie nie zgadzam O Raczej sie zgadzam B Zdecydow anie sie zgadzam |

wazne by Polska i Unia
Europejska ograniczatly emisje
dwutlenku wegla

20.0% 10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia
Producentéw Ryb tososiowatych, 2022

(S5

80.0%

-
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4.7.3 Czy widzimy zwigzek pomiedzy tym
jak konsumujemy, a oddziatywaniem na klimat?

@ Raczej sie nie zgadzam B Zdecydow anie sie nie zgadzam O Raczej sie zgadzam B Zdecydow anie sie zgadzam

chciatabym/chciatbym zmieniaé
swoje nawyki, przyzwyczajenia by
prowadzi¢ zycie bardziej
przyjazne dla klimatu

20.0% 10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia
Producentéw Ryb tososiowatych, 2022

-

(&5

© N fppt.com



4.7.3 Czy chcemy wiedziec, jak produkty
ktore nabywamy oddziatujg na klimat?

| @ Raczej sie nie zgadzam B Zdecydow anie sie nie zgadzam O Raczej sie zgadzam B Zdecydow anie sie zgadzam

chciatabym/chciatbym zmieniaé
swoje nawyki, przyzwyczajenia by
prowadzi¢ zycie bardziej
przyjazne dla klimatu

20.0% 10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia
Producentéw Ryb tososiowatych, 2022
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4.7.4 Czy pro-Srodowiskowe zachowania
towarzyszg nam obecnie podczas zakupow?

@ Raczej sie nie zgadzam B Zdecydow anie sie nie zgadzam O Raczej sie zgadzam B Zdecydow anie sie zgadzam

chciatabym/chciatbym, aby
produkty zywnosciowe miaty
oznaczenie informujace o
wplywie na klimat (tzw. dlad
weglowy)

20.0% 10.0% 0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia
Producentéw Ryb tososiowatych, 2022
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4.7.5 Czy akwakultura jest przyjazna
srodowisku? Zdanie konsumentow

Ktéra forma pozyskiwania ryb jest Twoim zdaniem bardziej przyjazna
érOdOWiSkU? hodowla ryb (akwakultura)

nie wiem 25%
14%

to zalezy, nie ma
jednoznacznej odpowiedzi

\rybo’réwstwo (potowy ryb
20%
Zrédto: Badanie CAWI (n=1016) dla Stowarzyszenia

Producentéw Ryb tososiowatych, 2022
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5. Czy pro-srodowiskowy charakter produktu
moze bycC podstawg jego egzystencji na rynku?




v Przyjazne
srodowisku

v Dostepnosc¢
(sklep koto
hotelu...
Biedronka...
Zabka)

v Smak

v
Akceptowalna
cena, value for
money

v Wygoda
(zakretka)

A~ fppt.com



6. Jesli nasz marketing opieramy na szacunku do
srodowiska, robmy to konsekwentnie i umiejetnie —
przyktad mistrzowski:
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